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Arii de interes:

 Politici macroeconomice de stabilizare si/sau ajustare — riscuri sistemice, analiza critica,

modelarea factorilor de influenta

* Cresterea economica in Romania — analiza critica, factori de influenta si perspective

* Analiza multicriteriald a riscului in economie si modele de alocare de resurse

» Economia educatiei si cresterea economicd - capitalul intelectual ca sursd a avantajului
competitiv

* Disparitati regionale si politici de crestere economica in Europa — studii comparative

 Relatiile economice internationale si impactul lor asupra dezvoltarii economice la nivel
regional

* Politici de dezvoltare durabila in turism

Teme de doctorat

1. Contributii la analiza impactului procesului integririi europene asupra dezvoltarii
socio-

economice, prin politici de dezvoltare regionald si coeziune

2. Mecanisme de cooperare intercomunitard — impactul asocierilor si al investitiilor teritoriale

integrate asupra dezvoltarii locale si regionale durabile

3. Oportunitati de crestere a performantei economice in domeniul hotelier

4. Oportunitati de crestere a performantei economice in domeniul IMM-urilor prin
intermediere

bancara

5. Abordari ale performantei teritoriale in contextul dezvoltarii durabile

6. Perspectivele Uniunii Europene pe scena internationald.

7. Noi oportunitati si provocari in relatiile dintre UE si Anglia
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Fondurile europene — oportunitati si provocari pentru tarile central si est europene
Analiza si predictia comportamentelor umane n diverse situatii si contexte

Analiza impactului politicii de coeziune asupra cresterii si dezvoltarii economice a regiunilor
de

. dezvoltare din Romania

12. Analiza factorilor de influenta ai dezvoltarii economice in regiunea de Sud-Est a Romaniei

13

14.

15.

. Blue economy — analiza impactului asupra dezvoltarii durabile
Implicatiile vectorilor economici in arhitectura conflictelor armate — factor determinant in
succesul operatiilor militare

Bioeconomia- implicatii asupra dezvoltérii economice
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Directii de cercetare:
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15.

Evaluarea impactului reformelor fiscale asupra sustenabilitatii financiare a pensiilor publice
si private.

Digitalizarea si eficientizarea administrarii serviciilor de sanatate prin integrarea inteligentei
artificiale si a Big Data.

Legatura dintre reformele politice si dinamica indicatorilor de sdnatate publica in context post-
pandemic.

Eficacitatea masurilor din Planul BEPS in limitarea evaziunii fiscale si optimizarii agresive.
Impactul BEPS asupra atractivittii investitionale a Romaniei si modificarea fluxurilor de
investitii straine directe.

Rezilienta oraselor inteligente in fata schimbarilor climatice, crizelor energetice si riscurilor
geopolitice.

Evaluarea impactului economic al implementarii tehnologiilor IoT si Al in gestionarea
sustenabild a resurselor urbane.

Impactul investitiilor in infrastructura SMART asupra cresterii economice urbane sustenabile.
Modelarea econometrica a sustenabilitatii in orasele inteligente.

. Integrarea tehnologiilor inteligente in planificarea si guvernanta urband pentru maximizarea

eficientel si transparentei.

Economia circulard in context urban: impactul reciclarii inteligente si al economiei de
partajare.

Evaluarea eficientei fiscale a digitalizarii ANAF si a contributiei sale la cresterea gradului de
colectare a veniturilor.

Transformarea digitald a sectorului public si implicatiile sale economice asupra eficientei
administrative.

regionale.

Sustenabilitatea finantarii politicilor publice In contextul Pactului Verde European.

Recomandari generale

1.

2.

Sa se adopte o abordare multidisciplinara, integrand perspective economice, fiscale, digitale
si de sustenabilitate.
Cercetarile sa se bazeze pe modele econometrice riguroase si pe date relevante la nivel
national si european.
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Sa se utilizeze studii de caz, compardri internationale si indicatori de politici publice pentru
validarea ipotezelor.

Sa se valorifice instrumente moderne precum analiza big data, sistemele GIS, platformele
digitale de analiza fiscala, sau bazele de date de tip OECD, Eurostat, IMF, World Bank.

Sa se analizeze implicatiile practice pentru politicile publice, dezvoltarea regionala si
reformele structurale.

Scopul parcurgerii bibliografiei recomandate :
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Intelegerea si evaluarea sustenabilititii sistemelor de asiguriri sociale si pensii:

-Analiza si compararea diferitelor modele europene de asigurdri sociale si pensii prezentate
in lucrarile de la OECD si Comisia Europeana.

-Evaluarea impactului demografic si economic asupra sustenabilitdtii sistemelor de pensii si
asigurdri sociale, utilizdnd studii de caz si proiectii din rapoarte ale Comisiei Europene si
OECD.

-Analiza modelelor din Europa Centrala si de Est.

-Studierea reformelor parametrice si structurale In contextul presiunii demografice si a
deficitului public.

-Intelegerea abordarilor comparative privind echitatea intergenerationala si sustenabilitatea
bugetara.

-Explorarea presiunilor demografice si a tendintelor de imbatranire a populatiei asupra
echilibrelor fiscale.

Explorarea viitorului politicilor economice pentru sistemul de sanatate:

-Studiul tendintelor actuale si viitoare in politicile de sanatate, folosind rapoarte si indicatori
de sanatate de la OECD, OMS si Comisia Europeana.

-Analiza integrarii tehnologiilor emergente in managementul sanatatii publice si implicarea
acestora in eficientizarea sistemelor de sanatate.

. -Evaluarea modelelor de finantare si a reformelor privind digitalizarea serviciilor de sdnatate.
12.

-Identificarea rolului Al si al tehnologiilor de tip blockchain in optimizarea gestionarii
serviciilor de sanatate publica.

-Identificarea reformelor structurale implementate in UE si la nivel global pentru
eficientizarea cheltuielilor publice in sanatate.

-Investigarea rolului transformarii digitale in reducerea ineficientelor si in cresterea calitatii
serviciilor.

-Evaluarea rezilientei sistemelor de sdnatate in fata socurilor sanitare si crizelor globale (ex.
post-pandemie).

Analiza implicatiilor Planului BEPS in Romaénia si in UE:

-Analiza efectelor implementdrii planului BEPS in contextul legislatiei fiscale romanesti si
compararea cu alte state membre ale UE.

-Studiul impactului raportarilor tara cu tara si efectul acestora asupra transparentei corporative
si fiscale.

-Analiza efectelor asupra comportamentului firmelor multinationale si asupra incasdrilor
fiscale.

-Evaluarea implicatiilor pentru competitivitatea fiscald si atragerea investitiilor.

-Intelegerea mecanismelor BEPS si a strategiilor de evitare a dublei impuneri si a erodarii
bazei fiscale.

-Explorarea modificarilor legislative din Romania si din alte state membre ale UE in urma
implementérii Pilonului I si II.

companiilor multinationale.

Determinarea impactului economic al oraselor inteligente si tehnologiilor emergente:
-Reducerea costurilor operationale, cresterea eficientei resurselor si imbunatatirea serviciilor
urbane, precum si implicatiile acestora pentru sustenabilitatea economicd pe termen lung.
-Estimarea efectelor asupra eficientei energetice, mobilitatii, ocuparii fortei de munca si
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calitatii vietii urbane.

27. -Analiza cost-beneficiu a investitiillor SMART si a modelelor de guvernanta urband digitala.

28. -Investigarea potentialului de crestere economica prin investitii in infrastructura digitala, loT
si AL

29. -Estimarea contributiei dezvoltarii urbane SMART la reducerea inegalitétilor regionale si la
eficienta utilizarii resurselor.

30. -Intelegerea corelatiei dintre transformarea digitala urbana si indicatorii de sustenabilitate
(mediu, social, economic).

31. Explorarea posibilitdtilor de finantare si a modelelor economice pentru orasele inteligente:

32. -Identificarea strategiilor de investitii si finantare prin analiza lucrarilor despre economia
oraselor inteligente si modelele lor de dezvoltare.

33. -Studierea parteneriatelor public-private, a fondurilor UE si a modelelor de business
sustenabile pentru orase inteligente.

34. -Studierea mecanismelor de atragere a investitiilor private si fondurilor europene pentru
proiecte SMART.

35. -Intelegerea rolului parteneriatelor public-private (PPP) in dezvoltarea urbana sustenabila.

36. -Evaluarea eficientei politicilor publice locale in atragerea si implementarea solutiilor digitale.

Teme de doctorat:

1. Perspective privind sustenabilitatea sistemului de asigurari sociale si de pensii In Romania

2. Viitorul politicilor economice in sistemul de sdndtate din Romania: reforme, digitalizare si
eficienta

3. Efectele implementarii Planului BEPS in Romania in conditii de transparentd fiscala si
competitivitate investitionala

4. Evaluarea economica a dezvoltarii urbane SMART in contextul schimbarilor climatice si geopolitice
5. Digitalizarea administratiei fiscale si impactul asupra conformarii voluntare in Romania

6. Modelarea relatiei dintre investitiile in infrastructura verde si cresterea economica in orasele
inteligente

7. Economia circulara si fiscalitatea verde ca instrumente pentru dezvoltarea urbana sustenabild
8. Inteligenta artificiald in administratia publicd intre oportunitati, riscuri si impact economic in
Romania
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RomeoVictor Ionescu, Valentin Marian Antohi, Monica Laura Zlati, LAP Lambert
Academic Publishing,2019, 192 pagini, ISBN-13: 978-620-0-00896-1, ISBN-10:
6200008965, EAN: 9786200008961 ,https://www.lap-
publishing.com/catalog/details/store/ru/book/978-620-0-00896-1/new-european- union-
between-new-challenges-to-a-common-better-future?search=ANTOHI;

25.  Redefinirea Uniunii Europene vs. redefinirea politicilor publice. Spre o noua
constructie europeand, Romeo Victor Ionescu, Valentin Marian Antohi, Monica Laura Zlati,
Editura Economica, 392 pagini, ISBN 978 — 973 — 709 — 918 - 1, 2019.

Conf. univ. dr. habil. Mihaela Cristina Ibinceanu Onica —
cristina onica@yahoo.com

Arii de cercetare: inovare, investitii, competitivitate, concurenti, cresterea si dezvoltarea firmelor,
dezvoltare durabila, economie circulara

Teme de cercetare
1. Obiectivele de dezvoltare durabild si performanta companiilor
2. Modele de sustenabilitate si impactul asupra cresterii economice
3. Modele de afaceri inovative bazate pe principiile economiei circulare
4. Schimbarile climatice si productivitatea agricold: Ajustarea economiilor rurale la noile

realitati

Clima in contextual mai amplu al aspectelor privind ESG

Rolul universitatilor in consolidarea ecosistemelor regionale de inovare

7. Rezilienta economica in contextul socurilor globale: Modele din pandemii si strategii pentru
economii sustenabile

8. Tranzitia catre o economie sustenabila prin implementarea principiilor ESG: Provocari si
oportunitati pentru dezvoltarea durabila

9. Agricultura ramura fundamentala a economiei nationale si dezvoltarea acesteia prin conversia
de la agricultura traditionald catre o agricultura organica

10. Clustere urbane

11. Educatie economica

SN
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Prof. univ. dr. habil. Liliana Mihaela Moga — liliana.moga@ugal.ro

Tema de doctorat
1. Eficienta sistemului de management al resurselor electorale
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Prof. univ. dr. habil. Nicoleta Cristache — nicoleta.cristache@ugal.ro

Teme de doctorat

1. Responsabilitate sociald corporatista transnationald: o abordare tridimensionald a
cercetariiinternationale in domeniul responsabilitatii sociale corporatiste

2. Eticd si responsabilitate sociala corporatista — noi orientdri pentru managementul
organizatiilor

3. Integrarea responsabilitatii sociale corporatiste in sistemele de management ale organizatiei
4. Modalitati de crestere a performatelor organizationale prin perfectionarea procesului de
comunicare

5. Avantajul competitiv la nivelul organizatiilor romanesti si managementul responsabilitatii
sociale corporatiste

6. Integrarea dimensiunilor sociale 1in cercetarea si  practica managementului
organizatiilor romanesti

7. Management strategic durabil - noi oportunitati pentru politica de management a
organizatiilor

8.  Performanta organizatiilor - provocari pentru mediul de afaceri

9. Impactul binomului culturd organizationalda — responsabilitate sociald asupra
performantelororganizatiei
10. Cultura organizationala si leadership — elemente de predictie pentru managentul

responsablitatii sociale corporatiste
11. Responsabilitatea sociala corporatista si angajamentul angajatilor
12. Implicatiile strategice ale responsabilitatii sociale corporatiste la nivelul IMM-urilor
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Prof. univ. dr. habil. Alexandru Capatina - alexandru.capatana@ugal.ro

Teme de doctorat

Abordari comparative ale managementului reputatiei institutiilor de invatamant superior
Implicatiile transformarii digitale asupra cresterii performantelor in afaceri

Abordari inovative ale managementului transferului de cunostinte

Analize multicriteriale a performantelor in afaceri prin analize de Big Data

Proiectarea si implementarea unor sisteme de avertizare timpurie bazate pe algoritmi de
invatare profunda

6. Impactul realitétii virtuale si augmentate asupra valorificarii sistemului identitar in mediul

Nk =

online
7. Oportunitati de dezvoltare a unui ecosistem de start-up-uri prin implicarea in hub-uri de
inovare
Bibliografie

1. Capatina, A., & Rancati, E. (Eds.). (2017). Key challenges and opportunities in web
entrepreneurship. 1GI Global.

2. Burger-Helmchen, T. (Ed.). (2012). Entrepreneurship: Creativity and Innovative Business
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Prof. univ. dr. habil. Florina-Oana Virlanuta - florina.virlanuta@ugal.ro

Teme de cercetare

1. Managementul riscurilor si rezilienta organizationald intr-un mediu economic volatil.
2. Integrarea criteriilor ESG In managementul strategic al organizatiilor.

3. Impactul IA asupra productivitatii si performantei organizationale.
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Prof. univ. dr. habil. George Cristian Schin - george.schin@ugal.ro

Teme de cercetare

1. Dinamica masurarii performantei in sistemele judiciare: provocari si inovatii
2. Sustenabilitatea modelelor manageriale in sistemele penitenciare: analizd comparativa intre

Romania si alte state europene

3. Rolul managementului performantei in transformarea administratiei publice: o analiza

comparativa
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Prof. univ. dr. habil. Riana-Iren Radu - riana.radu@ugal.ro

N

Teme de doctorat

Impactul inteligentei artificiale si al automatizarii asupra deciziilor de management financiar
Managementul riscului in contexte de incertitudine geopolitica si economica

Integrarea criteriilor ESG (Environmental, Social, Governance) in managementul financiar
Transformarea digitald a managementului performantei organizationale

Leadership agil in managementul echipelor hibride si impactul asupra performantei
financiare
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Contf. univ. dr. habil. Sofia David — sofia.david@ugal.ro

Teme de cercetare

1. Transformarea practicilor de resurse umane in era digitala: o abordare exploratorie asupra
integrarii tehnologiilor emergente
2. Transformarea leadershipului in era digitald: efecte asupra angajamentului si performantei

organizationale
3. Echitate sociald si incluziune in orasele inteligente: provocari si directii de dezvoltare
sustenabila
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Conf. univ. dr. habil. Isai Violeta Maria — violeta.isai@ugal.ro

Teme de doctorat

l.Implementarea conceptului ESG - contributii si oportunitdti pentru profesionalizarea
procesului decizional in companiile din Romania

2.Evaluarea impactului Al asupra eficientei raportarii nonfinanciare in cadrul IMM-urilor

3.Managementul si analiza costurilor de mediu — factori de crestere a performantei de
sustenabilitate In cadrul organizatiei
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Contf. univ. dr. habil. Nistor Rozalia — rozalia.nistor@selir.com

Teme de doctorat
1. Impactul integrarii Inteligentei Artificiale si a Robotic Process Automation (RPA) asupra eficientei
operationale si a avantajului competitiv durabil in organizatiile moderne;
2. Hyperautomation ca parghie strategica pentru cresterea performantei organizationale: de la
automatizarea sarcinilor la automatizarea proceselor decizionale;
3. Adoptarea Al si RPA in institutiile financiar-bancare: efecte asupra modelelor operationale, a
managementului riscului si a pozitiondrii competitive;
4. Transformarea leadershipului si a culturii organizationale in contextul adoptarii tehnologiilor
emergente: rolul managerilor in sustinerea avantajului competitiv (transversal),
5. Guvernanta Al si managementul riscurilor algoritmice in sectorul serviciilor financiare: implicatii
pentru conformitate, reputatie si competitivitate;
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Teme de cercetare
1. Dezvoltarea strategiei de marketing online cu ajutorul instrumentelor de inteligenta
artificiala
2. Studiul tendintelor tehnologice si sociale ce influenteaza deciziile consumatorilor
3. Studiul impactului aplicatiilor de social media in strategiile POE (Paid, Owned, Earned)
4. Rolul strategiilor de marketing multi-canal asupra retentiei clientilor
5. Reputatia companiei, satisfactia clientilor si loialitatea clientilor — sensuri posibile ale
legaturilor cauzale
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Teme de cercetare

1. Consolidarea expertizei de marketing prin optiuni strategice de partajare a cunostintelor
2. Abordarea procesuald a transformarii modelelor B2B prin valorificarea oportunitatilor de
diferentiere ale social media marketing

3. Dimensiuni de modelare a rolului marketingului axat pe valorificarea tiparelor de dialog
incluziv in comunitétile de expertiza

4.  Modele experimentale de cuplare a precursorilor de detectare si capturare a experientei
clientilor prin instrumente dedicate de marketing

5. Platforme de valorificare a Al colaborativa in marketing
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Tema de cercetare

1. Modelarea comportamentului de cumpdrare a articolelor vestimentare In cadrul generatiei Y. Un
studiu comparativ centrat pe motivatie, selectarea magazinelor si loialitatea fatd de marca /
Modelling intra-Generation Y fashion clothing buying behaviour. A comparative study centered
on motivation, store selection and brand loyalty.
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Tema de cercetare

2. Modelarea comportamentului consumatorului din generatia Y in funtie de brandul articolelor
vestimentare. O comparatie intre doud tari / Brand-centred fashion clothing behaviour modelling
within Generation Y. A two-country comparison
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Tema de cercetare

3. Modelarea comportamentului consumatorului in context comertului on-line. Studierea
carnavalurilor on-line de cumpdrare / Modelling e-commerce customer reactions. Exploring
Online Shopping Carnivals
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4. Cercetare impactului continutului platformelor de continut social on-line asupra
comportamentelor de cumpadrare si relationare n cadrul generatiei Y / Research on the Influence
of Online Shopping Platform Social Commerce Content on Generation Y Consumers' Purchase
and Participation Behavior.
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6. Studiu privind influenta valorilor culturale asupra comportamentului de cumparare al generatiei
Y pentru produsele verzi/ A study on the influence of cultural values on Generation Y consumers'
Green Purchase Intention
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Teme de cercetare

1. Analizd integratd a perceptiilor consumatorilor roméni privind adoptarea tehnologiilor
biometrice de plata in retail

2. Imbunatitirea experientei de consum in contextul destinatiilor turistice “inteligente”
valorificate prin crearea de continut generat de catre consumatori

3. Explorarea potentialului realitdtii virtuale si augmentate in transformarea experientelor
turistice

4. Utilizarea metodelor analitice privind impactul social media si a recenziilor online in cazul
unitatilor hoteliere

5. Masurarea dimensiunilor senzoriale ale experientelor de consum 1n turism: metode si aplicatii

6. Atitudinea consumatorilor fatd de energia regenerabila in contextul crizei energetice

7. Comportamentul alimentar al consumatorului modern influentat de mesajele nutritionale,
valorile brandurilor si designul ambalajului

8. Gestionarea fidelizarii clientilor prin transferul valoric al fidelizarii angajatilor in cadrul
procesului de co-creare a valorii pentru firmele prestatoare de servicii

9. Fundamentarea strategiilor de fidelizare in contextul unei noi orientdri cétre client a
organizatiilor sportive

10. Realitatea augmentatd si potentialul utilizarii acesteia in modelarea perceptiei fanilor fatd de
un eveniment sportiv

Bibliografie

1. Blokdyk, G. (2019). Augmented Reality In Marketing. A Complete Guide - 2020 Edition,
Brisbane: The Art of Service.

2. Dadwal, S. S., & Hassan, A. (2016). The augmented reality marketing: A merger of marketing
and technology in tourism. In Mobile computing and wireless networks: Concepts,
methodologies, tools, and applications (pp. 63-80). IGI Global.

3. Dargan, S., & Kumar, M. (2020). A comprehensive survey on the biometric recognition systems
based on physiological and behavioral modalities. Expert Systems with Applications, 143,
113114.

4. Dumitru, I., Gardan, D. A., Pastiu, C. A., Muntean, A. C., & Gardan, 1. P. (2021). On the
mechanism of the label perception: how does labeling change food products customer behavior?.
Economic Computation & Economic Cybernetics Studies & Research, 55(2).

5. Gajdzik, B., Wolniak, R., Nagaj, R., Zuromskaité-Nagaj, B., & Grebski, W. W. (2024). The
influence of the global energy crisis on energy efficiency: A comprehensive analysis. Energies,
17(4), 947.

6. Gardan, D.A. (2016). Marketing in sport, Bucuresti: Editura Universitara.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

SCOALA DOCTORALA DE STIINTE ECONOMICE

Gardan, D.A., State, O., Gardan, 1.P., Baicu, C.G., Hristea, A.M., Moise, D. (2024), Acceptance
of Biometric Payment Security Technology among Romanian Consumers, Transformations in
Business & Economics, Vol. 23, No 2 (62), 510-532.

Gardan, L. P., Micu, A., Pastiu, C. A., Micu, A. E., & Gardan, D. A. (2023). Consumers’ attitude
towards renewable energy in the context of the energy crisis. Energies, 16(2), 676.

Hartmann, P., & Apaolaza-Ibafiez, V. (2012). Consumer attitude and purchase intention toward
green energy brands: The roles of psychological benefits and environmental concern. Journal of
Business Research, 65(9), 1254-1263.

Horner, S., Swarbrooke, J. (2020). Consumer Behaviour in Tourism 4th Edition, Abingdon, and
New York: Routledge.

Jauhari, V. (Ed.). (2017). Hospitality marketing and consumer behavior: Creating memorable
experiences. New Jersey: Apple Academic Press, and New Jersey: CRC Press/Taylor & Francis.
Jingen Liang, L., & Elliot, S. (2021). A systematic review of augmented reality tourism research:
What is now and what is next?. Tourism and Hospitality Research, 21(1), 15-30.

Kanak, A., & Sogukpinar, 1. (2017). BioTAM: a technology acceptance model for biometric
authentication systems. IET Biometrics, 6(6), 457-467.

Klimchuk, M. R., & Krasovec, S. A. (2013). Packaging design: Successful product branding
from concept to shelf. John Wiley & Sons.

Kotler, Ph., Bowen, J.T., Baloglu, S. (2021). Marketing for Hospitality and Tourism, 8th
Edition, Hoboken, New Jersey: Pearson Education.

Loureiro, S. M. C. (2020). Virtual reality, augmented reality and tourism experience. The
Routledge handbook of tourism experience management and marketing, 439-452.

Majer, J. M., Henscher, H. A., Reuber, P., Fischer-Kreer, D., & Fischer, D. (2022). The effects
of visual sustainability labels on consumer perception and behavior: A systematic review of the
empirical literature. Sustainable Production and Consumption, 33, 1-14.

Mariani, M.M., Buhalis, D., Czakon, W., Vitouladiti, O. (2016). Tourism Management,
Marketing, and Development: Performance, Strategies, and Sustainability, Hampshire, and New
York: Palgrave Macmillan.

Maxim, A., Jijie, D. T., & Roman, T. (2022). Why are households willing to pay for renewable
energy? Lessons from Romania. Frontiers in Environmental Science, 10, 921152.

Menegaki, A. N. (2012). A social marketing mix for renewable energy in Europe based on
consumer stated preference surveys. Renewable energy, 39(1), 30-39.

Miltgen, C. L., Popovi¢, A., & Oliveira, T. (2013). Determinants of end-user acceptance of
biometrics: Integrating the “Big 3” of technology acceptance with privacy context. Decision
support systems, 56, 103-114.

Moriuchi, E. (2021). An empirical study of consumers' intention to use biometric facial
recognition as a payment method. Psychology & Marketing, 38(10), 1741-1765.

Mullin, B.J., Hardy, S., Sutton, W.A., Stern, D.J. (2014). Sport Marketing Fourth Edition,
Champaign: Human Kinetics.

Shareef, M.A., Dwivedi, Y.K., Kumar, V. (2016). Mobile Marketing Channel: Online
Consumer Behavior, Berlin: Springer.

Skaczkowski, G., Durkin, S., Kashima, Y., & Wakefield, M. (2016). The effect of packaging,
branding and labeling on the experience of unhealthy food and drink: A review. Appetite, 99,
219-234.

Solomon, M.R. (2019). Consumer Behavior: Buying, Having, Being 13th Edition, Hoboken,
New Jersey: Pearson Education.

Wirtz J., Lovelock, Ch. (2016). Services Marketing: People, Technology, Strategy (Eighth
Edition) 8th Edition, New Jersey: World Scientific Publishng Co. Inc.

Yovcheva, Z., Buhalis, D., & Gatzidis, C. (2012). Smartphone augmented reality applications
for tourism. E-review of tourism research, 10(2), 63-66.

Zeithaml, V., Bitner, A., Gremler, M. J., Dwayne D. (2017). Services marketing: integrating
customer focus across the firm, 7th Edition, New York: McGraw-Hill Higher Education
Zhang, L., Chen, L., Wu, Z., Zhang, S., & Song, H. (2018). Investigating young consumers’



SCOALA DOCTORALA DE STIINTE ECONOMICE
purchasing intention of green housing in China. Sustainability, 10(4), 1044.

Prof. univ. dr. habil. Irina Olimpia SUSANU - irina.susanu@ugal.ro

Teme de cercetare

Mediul online si social media provocari actuale pentru valorile brandului

Relatia dintre brand si strategiile din social media

Social Media in educatia nonformala

Meta-analiza asupra cercetarilor privind eficacitatea retelelor sociale

Analiza relatiei dintre continutul retelelor sociale si caracteristicile contextului
Evidentierea relatiei potentiale dintre social media si managementul reputatiei
Model de analiza a performantei in social media si eficacitatea strategiei de branding
Impactul eficientei retelelor sociale in functie de tara
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Model de analiza a impactului continutului creat de brand si cel al influencerilor
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. Adaptarea abordarii conceptului de data mining privind imbunatdtirea proceselor si a
strategiilor social media

11. Impactul realitatii virtuale si argumentate asupra experientelor turistice

12. Dezvoltarea strategiilor de brand bazate pe instrumentele de inteligenta artificiala
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